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Ne parlano solo in un discorso su dieci

. J'

Inondaziont, siccita, tempeste:non ¢'¢ nulla di naturale in questi disastri
Sono il prezzo della dipendenza dell umanita dai combustibili fossili

Antonio Guterres, segretario generale delle Nazioni unite

“Il clima dimenticato dai leader”

Lo studio di
Greenpeace Italia sulle
parole dei capi delle
maggiori coalizioni
in campagna elettorale
“E i1 90% si concentra

b4
su gas e bollette

diLuca Fraioli

Poco o niente: I'emergenza clima-
tica, la necessita di tagliare le emis-
sioni di CO2 per abbassare la feb-
bre della Terra sono, finora, temi
appena sfiorati dalla campagna
elettorale. Solo una quasi trascura-
bile percentuale delle dichiarazio-
ni deileader politici si finora € con-
centrata sul riscaldamento globa-
le, a detta degli scienziati la mag-
giore crisi globale a cui 'umanita
si sia mai trovata di fronte, e sulle
misure per arginarlo.

I numeri, impietosi, emergono
da uno studio che Greenpeace Ita-
lia ha commissionato all’Osserva-
torio di Pavia. Dal 21 agosto al 4 set-
tembre sono stati monitorati 105
tg (trasmessi in fascia prime time
da Rai, Mediaset, La7), 25 puntate
di talk show, 14 profili Facebook di
altrettanti leader politici: i capi
delle coalizioni maggiori, Letta e
Meloni, ma anche, tra gli altri, Ta-
jani, Fratoianni, Bonino e Berlu-
sconi. Ebbene il risultato & (quasi)
sempre lo stesso, indipendente-
mente dal partito e dal format co-
municativo utilizzato. La crisi cli-
matica € quasi del tutto assente
nei tg e nei post su Facebook, non
fa parte dei messaggi prioritari
che la politica vuole trasmettere»,
notail direttore di Greenpeace Ita-
lia Pippo Onufrio. «Va un po’ me-
glio nei talk, ma per merito degli
intervistatori pit1 che degli intervi-

stati. Eppure a livello globale il cli-
ma fa ormai parte seriamente
dell’agenda politica almeno dal
2015, anno degli Accordi di Parigi.
Che i nostri partiti non se ne siano
accorti & sconfortante».

Prendiamo i telegiornali. 1’ana-
lisi dell’Osservatorio mostra che
solo1'11,9% delle dichiarazioni rila-
sciate dai leader ai principali tg
hanno a che fare con I’ambiente. E
se si scende nel dettaglio, si nota
che di questo 11,9% appena il 6% ri-
guarda il clima e il taglio delle
emissioni, mentre oltre il 92% si
concentra sulle politiche energeti-
che, le bollette, la corsa del prezzo
del gas... Nei telegiornali di prima
serata, Enrico Letta ha affrontato
temi ambientali in 7 dichiarazioni
sulle 67 rilasciate nel complesso,
mentre Giorgia Meloni lo ha fatto
due volte su 54.

Scenario diverso quello dei talk
show, perché in quel caso, come
fanno notare gli autori dello stu-
dio, il conduttore ha un ruolo fon-
damentale nell’indirizzare il dibat-
tito verso certi temi piuttosto che
altri. E cosi, le puntate in cui gli
ospiti politici hanno parlato difam®
biente risultano ’'80% del totale.
Tuttavia anche in questo caso € la
preoccupazione per le bollette a
farla da padrona: le politiche ener-
getiche riguardano infatti il 74,5%
degli interventi ambientali nei
talk, mentre la transizione energe-
tica dai fossili alle rinnovabili e la
crisi climatica si fermano entram-
be al 7,8% del dibattito sull’am-
biente. Colpisce che alcuni lea-
der, tra quelli monitorati, non ab-
biano mai parlato di ambiente
una volta invitati nei talk: & il caso,
per esempio, di Roberto Speranza
e Luigi Di Maio.

Ci sono poi i profili Facebook,
quella che I'Osservatorio di Pavia
classifica come “informazione au-

todiretta”, dove cioe e il politico a
scegliere il tema su cui cimentar-
si. Qui 'ambiente torna a rappre-
sentare uno sparuto 10% dei post
realizzati dai leader (o dai loro so-
cial media manager). Carlo Calen-
da ha il record di post “ambienta-
1i”: 29, ma su un totale di oltre 200.
Matteo Salvininel colleziona appe-
na 3 su ben 187. Peggio ancora la
Meloni, con zero spaccato. Fa ecce-
zione, ma non stupisce, il verde
Bonelli con tre post green su cin-
que totali.

F anche su Facebook il tema am-
bientale dominante e I'energia
(80,9% dei post a sfondo green),
mentre la crisi climatica supera
appena il 2%. Una ulteriore confer-
ma che, se non incalzati da doman-
de specifiche, come avviene nei tg
oneitalk,ileader tendono sponta-
neamente a evitare I'argomento.

E questo nonostante i sondaggi
(per esempio la ricerca di Swg per
Italian Tech pubblicata su questo
giornale il primo settembre scor-
so) abbiano ampiamente mostra-
to come i giovani elettori siano at-
tentissimi al riscaldamento globa-
le. E nonostante una mobilitazio-
ne popolare senza precedenti che
ha portato 22Imila persone a sotto-
scrivere I'appello dei climatologi
alla politica, perché mettesse I'in-
nalzamento delle temperature al
centro della campagna elettorale,
pubblicato da Green&Blue.

«L’analisi delle dichiarazioni si
ferma al 4 settembre, ma non mi
pare che dal 5 in poi sia cambiato
qualcosa», conclude Onuftrio. E
unavolta insediato il nuovo gover-
no? «A quel punto la questione cli-
matica andra affrontata obbligato-
riamente. Altrimenti le conse-
guenze le pagheranno gli italiani
e, quindi, anche chi avra conqui-
stato Palazzo Chigi il 25 settem-
bre».
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L’attenzione dedicata alle tematiche ambientali

ARGOMENTO DELLE DICHIARAZIONI POLITICHE
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