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LAPOLEMICA

Marino cancelli
quel Rome&You
un’altra violenza
alla citta eterna

oN Romeé€ryou il Comu-

ne di Roma, anzi il Co-

mune di Rome, va al di
ladelsolitoinglesesparlatoe
violenta la parola italiana
pitt antica e piu famosa nel
mondo. Il nuovo logo ufficia-
le non si limita infatti ad as-
secondare il sempre pil
struggente americanismo
delsindaco.
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‘aLEadireilsordiano “uatzamerican” cheéilcom-
plessodiinferioritadellaprovincia. Perdirlacon
illinguaggiodeicreativichelohannoinventato,
Romeé€ryou tradisce anche il brand piu efficace
che esista, 'unico che era rimasto ad un’amministra-
zione che non riesce a garantire I'ordinaria manuten-
zione della citta, neppure quella—gratis—delnome. E
meno male che non dipende da Marino, altrimenti
avremmo anche la City del Vaticano.

Come si vede, quel nome in inglese & un dettaglio ri-
dicolo efacilmente ridicolizzabile, ma che ci prende alla
golaperché c’é davvero, in Rome, oltre il pacchiano ela
caricatura, il diavolo d'Ttalia. Rome & il punto d’arrivo di
unlungo oltraggio chelapoliticahacommessocontrola
cittapiubelladelmondo, rendendolaviaviacorrotta, in-
fetta, ladrona... e da ultimo anche mafiosa. Solo ilnome
restava da vilipendere, da tradurre per tradire. E non si
tratta qui di evocare la retorica della lupa e gli avvocati
dellaromanita di cartapesta, a partire da Giulio Cesare,
anche quello di Asterix, disegnato come una statua ma
con il prezzemolo in testa al posto dell’alloro, e poi Na-
poleoneeiPapi, DanteeGoethe, SartreelafamigliaKen-
nedy, Audrey Hepburn e Arturo Reghini, matematicoe
studioso della tradizione ermetica, al quale si deve
1’anagramma triangolare: roma, orma, amor.

Il punto é che una volta che dici Romanon c’¢ altroda
dire. Edunqueeragiaorribile quell’aggettivo “capitale”
che l'allora sindaco Alemanno aggiunse come un ga-
gliardetto di latta alle insegne del Campidoglio, lo mise
nella carta intestata, sui manifesti, sulle fiancate degli
autobus, nelle locandine dei teatri. Persino la marcia su
Roma, che pure gli era cara, divenne la marcia su Roma
capitale.

Non capiva, povero Alemanno, che Roma & gia tutta
nel suo nome, un luogo che «solo cambiandogli nome,
possiamo smarrire» diceva Benjamin. Immaginate co-
mesarebbe diventatoil titolo pitifamoso della storiadel

cinema: “Roma capitale citta aperta”.

Insomma qualsiasi aggiunta impoverisce ilnome Ro-
ma. Ed & una superbia della storia ma anche unadanna-
zione del presente, come ben sapevano il Pasolini di
Mamma Roma, il Gadda del Pasticciaccio, il Pirandello
del Fu Mattia Pascal, e ovviamente Moravia che la usd
comefondale di tuttele sue opere. E infatti
lalinguainglese dice RomemaamaRoma,
perchéc’@Romanellagrande Hollywood e
nellefictiondellatvamericana (laserievie-
ne regolarmente rimessa in onda), c’@ Ro-
ma nell’architettura di tutte le citta del
mondo, dal Campidoglio di Washington a
quello indiano di Chandigarh, c¢’é Roma
nell’aquila bicipite di Mosca (che nasce come terza Ro-
ma; lasecondaeralstanbul); c’¢ Romainognicolonnae
inogni cupoladel pianeta... Enellamusica persinoil per-
fido Wagner si dilettd araccontare Roma.

Daunlatodunqueil sindaco Marinohafatto moltobe-
ne a cancellare la parola “capitale” dicendo lucidamen-
te che «<Roma & Roma e non ha bisogno di altri attributi
o aggettivi» Ma si & poi perduto consegnandosi, con af-
fidamento diretto e non per concorso, al blasone di Ina-
rea di Antonio Romano, una grande agenzia di grafica,
ovviamente anglofona (Identity and Design Network)
la stessa che ha curato I'immagine istituzionale di Eni,
Rai (lafarfallina), Cgil (il quadratinorosso), Acea, Aci,
Alenia, Atm, Anci, Finmeccanica, Figc, Generali e per-

~sinoEquitalia. Insomma Marinohasceltoilre dellecom-
mittenze pubbliche. E pero, questisapientoni della pub-
blicitd hanno imbrattato una parola che in due sillabe
racchiude l'intero mondo e ora si sentono intelligentis--
simi perché il logo esalta il ME&YOU contenuto in RO-
MEEYOU, che perlaverita éunpoverissimogiocodipa-
role, e in un inglese per di piti sporco.

E che al Comune nessun abbia capito niente lo sievin-
ceancoraunavoltadalmaltrattamentodellalingua, dal-
la oscurita maccheronica dellaloro prosa: «Illogo érela-
zionale», «'obiettivo e la sottolineatura comunicativa»,
il senso & «lariscoperta della natura inclusiva e comuni-
taria della citta», «la dimensione & dialogica». Ecco, for-
se questa volta era meglio imbrattarsi conl'inglese.

La mia speranza é che i creativi di Inarea siano stati
piurealisti delre, eccessivamente zelanti con il sindaco.
Sanno infatti che Maririo ha una sola grande debolezza
ed & il sentirsi uomo di mondo, lo stesso male di cui sof-
frivaToto.L'unomilitarea Cuneoel altrochirurgoaPitt-
sburgh.
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