Data 10-11-2014
Pagina  48/49
Foglio 1

[L’ANALISI ]

“LaPugha: dove c’erail deserto
e nato un laboratorio europeo”

I’ASSESSORE SILVIA GODELLISPIEGA
LASTRATEGIA DELSUCCESSO

CHE HAPORTATOA UNRECORD
DELLE ESPORTAZIONI DI SETTORE
ILPROSSIMO OBIETTIVO EPUNTARE
ALLA DIMENSIONE ORGANIZZATIVA
“CISONOANCORATROPPE
ASSOCIAZIONIETROPPO POCHE
IMPRESE VERE E PROPRIE”

Antonello Cassano

uiin Puglia hanno capito che con

la cultura si mangia: «Abbiamo
rovesciato lo sciagurato teoremadi Tre-
monti». Silvia Godelli, signora della cul-
tura pugliese, ha appena terminato una
settimana di fuoco. Due eventi attesi da
mesi si sono avvicendati nelle stesse
giornate all'interno della Fiera del Le-
vante. Il Buy Puglia, evento del business
turistico regionale che ha portato a Bari
220buyerda37 PaesieilMedimex, salo-
ne dell'innovazione musicale che ha to-
talizzato 16mila spettatori in tre giorni.
«Avevamo deciso di far coincidere i due
eventi, nonpercreare effettispeciali, ma
perfar capire ai nostri ospitistranieri co-
savogliamo dire quando parliamo della
vitalita pugliese. Non appaia presun-

tuoso, maormai dalla culturaal turismo
siamo un caso di studio a livello nazio-
nale e comunitario», afferma questa psi-
cologa, laureata in filosofia, con la pas-
sione per la politica. E lei che da quasi
dieci anni ormai, vale a dire dalla prima
giunta targata Vendola, tiene le redini
dell’industria culturale e dello spettaco-
loneltaccodItalia. E orachel’esperien-
za di governo regionale & agli sgoccioli &
tempo di bilanci.

I numeri parlano da soli, dal boom
delle esportazioni del settore culturale
(+169 per cento nel 2013) alla crescita
degliaddetti (poco meno di 60mila). Ma
com’era I'industria culturale pugliese
dieci anni fa? «Semplicemente non era
—dice Godelli—dieci annifanon c’era
nulla. Leamministrazioniregionali ave-
vano un piccolo portafogli che destina-
vano a domanda alle iniziative culturali
senzaalcunaprogettazione. Oggiabbia-
mo manifestazionicomeil BifestaBarie
il festival del cinema europeo a Lecce.
Abbiamol’ApuliaFilm Commission che
attraeproduzionidatuttoilmondo. Die-
ci anni fa non esisteva uno spazio per
'arte contemporanea. Ora abbiamo il
museo PascaliaPolignano aMare chefa
da calamita».

Anche la musica ha fatto passi da gi-
gante, non pili solo pizzica e Petruzzelli:

«E pensare che non c’era neppure quel-
lo quando siamo arrivati. Abbiamorida-
to il teatro alla citta di Bari. Nel settore
musicale per un verso abbiamo la pro-
gettazione diffusa di Puglia Sounds, che
ha portato i nostri talenti fuori dai confi-
ni nazionali, e per l'altro abbiamo un
megaevento come la Notte della Taran-
ta. Adesso cerchiamo di mettere in sicu-
rezza queste attivita». Apulia Film Com-
mission, Puglia Sounds, Pugliapromo-
zioneperilturismo, Teatro pubblico pu-
gliese e ora i Distretti creativi. Sono solo
alcune delle creature nate con il soste-
gno della Regione. 1l rischio & che dal
2015 conil tramonto dellastagione poli-
fica vendoliana, anche queste imprese
possano subire una frenata: «Natural-
mente ¢'& sempreil rischio del terremo-
to — ironizza Godelli — ma mi chiedo
per quale folle motivo si possa bloccare
un sistema cosi collaudato ed economi-
co.Solonelsettoreturistico, abolendole
5 Apt, abbiamo risparmiato 2 milioni di
euro all’anno. E oggi la voce “turismo”
vale I'8 per cento del Pil regionale. Si &
creato un brand “Puglia”. Chi arrivera
potra trovare una campagna coltivata».

Campagna, ma anche mare, spiagge e
arte. Cultura e produzionicinematogra-
fiche hanno fatto bene al turismo: 13,3
milioni di presenze turistiche e 3,1 mi-
lioni diarrivi nel 2013.

La Puglia & sulle pagine dei principali
quotidiani stranieri, anche grazie ai ma-
trimonivip dimagnatiindianiostarhol-
lywoodiane che da queste parti non so-
no pill un’eccezione. Una macchina in
crescita che ha bisogno di cambiare
marcia: «Il prossimo obiettivo & puntare
alla dimensione imprenditoriale, ci so-
no ancora troppe associazioni e troppo
poche imprese vere e proprie». Eppure
unadelusionecocenteéarrivataproprio
apochipassidallameta. Lanomina, poi
sfumata, di Lecce capitale della cultura
europea 2019 sarebbe stata il corona-
mento di dieci anni di crescita. La scelta
e cadutasullavicina Matera: «Potevaes-
serelacilieginasullatorta, & vero.Machi
I'avrebbe maidetto dieciannifacheuna
citta pugliese poteva competere tra le
candidate a capitale della cultura? Nes-
suno. E poi voglio essere sincera, Mate-
raeéSud. llsuo porto, ilsuoaeroportoele
sue stazioni sono in Puglia. Matera & la
nostravicina di pianerottolo».
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