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' Beni culturali. Piano delle imprese per rendere pitl accogliente ['area fuori dalle mura e sconfiggere il turismo «mordi e fuggi»

Industriali in campo per Pompei

| L’obiettivo ¢ trasformare il porto di Marina di Stabia in un maxipolo alberghiero

Mariano Maugeri
POMPEL Dal nostro inviato

Gli anglosassoni lo chiama-
no Pompei paradox, un caso da
manuale (e un’onta per I'ltalia)
studiato nelle scuole di business
di mezzo mondo.

A Pompei c’¢ tutto: il luogo
pit affascinante dell’antichita e
2,5 milioni di turistiche per visita-
re lantica citta romana muovo-
no dai luoghi piti remoti del pia-
neta. Sono almeno perlametatu-
ristiricchi e confamiglie al segui-
to, la classe agiata del mondo oc-
cidentale che ogni giorno ondeg-
gia sui decumani, contempla gli
affreschidellacasadiLucio Ceci-
lio Giocondo, sfiora la fontana
delle terme suburbane e il tem-
pio di Giove. Al cospetto di una
clientela iper selezionata che fa-
rebbe la felicita di qualsiasi im-
prenditore, sarebbe naturale
aspettarsiil solito corollario dial-
berghi a cinque stelle, ristoranti
stellati prenotati mesi prima, ne-
gozi di griffe italiani affollati gia
dal primo pomeriggio. Invece
no. C’¢ lattrattore culturale, co-
me lo chiamano gli esperti, e c’¢
la clientela danarosa, ma a Pom-
peinonsivende e si compranul-
la, salvo il biglietto d’ingresso a
18 euro, qualche bottiglia d’ac-
quae,se propriosidecidedistra-
fare, un orrendo souvenir made
inChina.

Appenacalail sole,i2,5milio-
ni di turisti, come richiamati da
un pifferaio magico, spariscono
nel giro di neppure mezz’ora:
sgusciano su qualsiasi mezzo
sia dotato di gomme (pullman,
taxi, navette) o guadagnano a
passo sostenuto la stazione fer-
roviaria della circumvesuviana
che collega Napoli alla penisola
sorrentina. Un po’ come se i 27
milioni di turisti che ogni anno
sommergono Venezia si dile-
guassero alle prime luci del tra-
monto in direzione di Padova,
Treviso o Belluno.

Dadecennituttiiragionamen-

ti ruotano attorno alla grande
emergenza nazionale: salvare
dallo sfarinamento la piti grande
cittd dell’antichita (si veda ’arti-
colo qui sotto). Mai perd che
gualcuno si sia posto la doman-
da piti ovvia, che peraltro avreb-
be effetti immediati sul Pil e
sull’economia di Pompei e din-
torni, che non dimentichiamo &
collocata nella provincia di Na-
poli, disoccupazione dilungo pe-
riodo endemicae allostesso tem-
po - altro paradosso italico - uno
deiluoghi conlapit1alta concen-
trazione di bellezze archeologi-
che e naturalistiche del globo. So-
lo per citarne due al di qua del
mare ¢ sempre col timbro
dell’'Unesco: Oplonti ed Ercola-
no, con l'aggiunta di Boscoreale
elevilleromane di Stabia. Cifer-
miamo qui, perchéaldiladel ter-
raferma, praticamente di fronte
al Vesuvio, si stendono placida-
mente le isole di Ischia, Procida
e Capri. Una precisazione per
nulla superflua se si vuol capire
come mai i romani decisero di
piantare Pompei ed Ercolano a
queste latitudini.

1l politologo americano Ed-
ward Luttwak qualche anno fa fo-
tograf0 la situazione di Pompei
(fuoriedentroilsito) conunadi-
sarmante verita: « Affidatelapra-
tica agli americani». Basta fare
due passi per Pompei, famosa
perlasuaMadonnaeiz,smilioni
di pellegrini che ogni anno si
sommano agli stranieri che visi-
tano la citta antica, per solidariz-
zare d'istinto coni turisti fuggiti-
vi.Conunribaltamento del para-
digma: le autentiche rovine fisi-
che (e morali) sono monopolio
della citth contemporanea, non
certodegliscavi. Tradottoinver-
sione turistica: manca tutto, non
solo gli hotel a cinque stelle. Un
contesto che fa a pugni con lere-
gole essenzialidel turismo e por-
ta solo argomenti a favore
dell’opinionista americano.

E allora? O P'opzione Luttwak
o Yopzione Prezioso, che sta per
Ambrogio, neo presidente degli
industrialidi Napolied ex nume-
ro uno dei costruttori parteno-
pei, un visionario del mattone
cheall’albadel 2006 stese un pia-

no per trasformare lasuacitt, in
linea con Sidney, Vancouver e
Copenhagen, nella capitale me-
diterranea delle tre "t" teorizza-
te da Richard Florida (talento,
tolleranza, tecnologia). Per
P’area di Pompei, Prezioso ha co-
niato le tre "r": rigenerazione, ri-
nascita e redistribuzione. Visio-
nario del mattone significa idee
e concretezza: serve il progetto,
un’area idonea vicina agli scavi,
una cordata di imprenditori pri-
vatieil sostegno pubblicoperre-
alizzare le infrastrutture. Poi ci
vuole il coraggio delle proprie
azioni, come in ogni intrapresa
umana. L’area c’é: si chiama Ma-
rina di Stabia, il porto turistico
con mille posti barca disegnato
da Massimiliano Fuksas, conap-
prodi per yacht dai sessanta ai
100 metri (unica Marina a sud di
LaSpezia), adue chilometriinli-
nead'aria dagliscavi.I proprieta-
ri, insieme con un notaio stabie-
se, un imprenditore irpino e il
Monte dei Paschi di Siena, che
credette nel progetto in tempi
non sospetti, sono Salvatore e
Giovanni La Mura, padre efiglio.
1l primo, oltre che commerciali-
sta, & statoleader socialistadi Ca-
stellammare ed ex assessore re-
gionale ai tempi in cui imperava
don Antonio Gava. Salvatore
esce di scena prima di tangento-
policonlafedina penale immaco-
lata («allaRegione siperdevaso-
lo tempo: ho preferito tornare al
mio studio»). Intorno Marina di
Stabia ci sono gli stabilimenti di-
smessi (tranne lebullonerie Fon-
tana ancora attive) dell’ex area
Falck. Sessanta ettari diarcheolo-
gia industriale con un water
front di1,3 chilometri ai piedi del
lussureggiante Monte Faito e a
poche centinaiadimetridalgran-
de carapace capovolto dello sta-
bilimento di Fincantieri. Difron-
te troneggial’isola Capri e Punta
Campanella. I La Mura sono
prontiacostruireunresortacin-
que stelle e una Spa sul modello
diquelladellaPompei antica per
inchiodare a questi luoghi una
clientela facoltosa. Nel mese di
luglio Marina di Stabia pullulava
diarmatorieccellenti di ogni par-
te del mondo tra i quali un ma-

gnate indiano abordo del panfilo
Indian Empress da 96 metri.

In piena estate € un via vai di
Mercedes con autista, richiesta
dichef stellati disposti a cucina-
re abordo dei megayacht, gite a
Positano, Ravello, Napoli e Ca-
pri. «Una domanda che si puo
moltiplicare per un milione, in-
siste Prezioso. Prima di tutto va
ripristinata la linea ferrata che
daMarinadiStabia, cheiLaMu-
ra vogliono ribattezzare porto
di Pompei, conduce alla stazio-
ne degli scavi. Poi vanno create
piste ciclabili e collegamenti flu-
viali, Stabia e Pompei sono attra-
versate dal Sarno.

Unhub turistico e culturale, lo
chiama Prezioso, che dovrebbe
trattenere per tre, quattro giorni
o addirittura una settimana una
quotadi quei 2,5 milioni di turisti
che ogni anno visitano la vecchia
Pompei. Una collocazione rima-
sta strategica negli ultimi 2mila
anni: uncompasso araggio stret-
topuntato suPompeiricompren-
delazona occidentale dei campi
Flegrei, Nisida il rione Terra di
Pozzuoli, Romaaun’oraditreno
veloce e, asud, intre-quattro ore
di mare, le isole Eolie. Alla parte
pubblica del finanziamento in-
frastrutturale, 326 milioni, cipen-
seranno - ¢ qui qualche dubbio
suspeditezzaed efficienzaéleci-
tonutrirlo-InvitaliaelaRegione
Campania, mentre i privati siac-
colleranno tra gli 8oo milioni el
miliardo. Ricadute immediate
sull’economia: almeno 1omila po-
stidilavoro.Ilroad showallacac-
cia di investitori & gia comincia-
to, masiintensifichera nei prossi-
mi mesi. Un imprenditore cine-
se, che assisteva allapresentazio-
ne del progetto, hareplicato agli
imprenditori campani: «Se
T'idea & cosi lineare e vantaggio-
sa,perchénonlarealizzate daso-
li?». Bella domanda. C’¢ I'offerta
(Pompei),c'eladomanda(2,5mi-
lioni di turisti) manon siriesce a
ricreare i luoghi del loisir di cui
gli antichi romani punteggiava-
no le loro citta. Tocca alla santa
alleanza traimprenditori italiani
e stranieri - opzione Luttwak e
opzione Prezioso-risolvereil pa-
radosso diPompei.
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IN CERCA DI INVESTITORI
Una cordata pronta

a costruire resort a 5 stelle
inun’area di 60 ettari per
trattenere parte dei milioni
di turisti che visitano gli scavi

Il turismo a Pompei

I VISITATORI DELL’AREA
Visite ai siti. In migliaia di unita

#l Pompei % Ercolano i Oplontis Bosco Reale M Stabia

TOTALE— 2447 2551 2531 2450 2637 2717 2925 2932 2588 2462 2705 2743 2709

i

e " bia i 77
T3 450 y - o]
7 B B = =

[l 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 Y&

LA DURATA

DEL SOGGIORNO |
A POMPEI SOGGIORNO
Media dei giorni |

L’OFFERTA RICETTIVA DI POMPEI
Numero di esercizi divisi per categoria alberghiera

e EXTES
0 5 13 3 3 15

¥

] ) S
0 366 591 110 48 449
posti letto posti letto posti letto  posti letto posti letto posti letto

TOTALE: 39 esercizi per 1.564 posti letto

% | Fonte:Unione Industriali Napoli; Associazione costruttori edili Napoli

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.




Data 09-11-2014

nsm@ 41 ®BE Pagna 15

Foglio 23/ 3

Il sito archeologico pii celebre del mondo. Turisti in visita agli scavi di Pompei
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