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NELLE CASEENELLEAZIENDE
LAFANNO DAPADRONE
VECCHI CONDIZIONATORI
ECALDAIE SENZAVALVOLE
TERMOSTATICHE.

“CAUSA DISINFORMAZIONE
GLITTALIANIMOSTRANO
SCARSAPROPENSIONE
'ASPENDERE IN MIGLIORIE”
ANNOTAUNARICERCAISPO

StefaniaAoi

Milano
Sono ancora una minoranza
gli italiand che tentano di ri-
durre il costo dellabolletta in-
vestendo in efficienza energe-
tica. Eppureil 13 percentodel-
lefamiglie (quasi3,3 milioni) &
intenzionato a mettere mano
alportafogli entrola prossima
primavera, nonostante la dif-
ficile situazione economica.
Per adesso perd, nelle case e
nelle piccole aziende del Pae-
se la fanno ancora da padrone
isistemi di riscaldamento tra-
dizionali: le vecchie caldaie
nelle abitazioni di privati, ab-
binateatermosifonisenzaval-
vole termostatiche. Negli uffi-
ci pullulano i condizionatori.
Appena il 4 per cento delle fa-
miglie e delle micro imprese
usal'energia solare. Trale pri-
me solo un 18 per cento hain-
stallato una caldaia ad alta ef-
ficienza energetica e nel 6 per

centodeicasiimpiantiradian-
tidapavimento perilriscalda-
mento. Tralesecondelasitua-
zione € anche peggiore: uno
scarso 11 percento haunacal-
daia con tecnologia modemna.

E’questoilquadrotracciato
dall’Osservatorio sull’effi-
cienza energetica, sondaggio
d’opinionepresentato lasetti-
manascorsaaTorino dall'isti-
tuto di ricerche Ispo guidato
da Renato Mannheimer, ¢
commissionato dalla rete in
franchising per aziende di in-
stallazione Domotecnica, in
partnership con Enel Energia.
La ricerca, che ha coinvolto
800 famiglie e piccole aziende,
mostra un’ltalia ancora pru-
dentemanondeltuttoindiffe-
rente al cambiamento. Nel
prossimo futuro non si pro-
spetta certo una rivoluzione:
quasi quattro intervistati su
cinque (il 77 per cento) non
sembrano intenzionati ad ap-
portare migliorie alla propria
abitazione da qui al prossimo
anno. E non ha mobilitato le
masse nemmeno il bonus fi-
scale del decreto sviluppo che
concede sgravi del 50 per cen-
to per chi riqualifica casa da
qui al prossimo giugno pun-
tando sull'isolamento termi-
co piuttosto che sul solare per
riscaldare 'acqua o suun im-
pianto radiante perilriscalda-
mento. Eppure l'interesse per

i vantaggi legati al risparmio
energetico &in crescita.
Lacrisidisincentivagliinve-
stimenti. Enonc’eédasorpren-
dersi che la maggior parte dei
connazionali preferisca
aspettare tempi migliori. Ma
un altro fattore sembra frena-
re gli italiani. Ed &la scarsa di-
mestichezzadiunapartedella
popolazione coniltemadelri-
sparmio energetico. Due in-
tervistati su cinque hanno
confessato di non sentirsi ab-
bastanza informati. Persino
trale piccole aziende, conpic-
chi pit elevati nel nord est, ¢’
un30percentodiimaprendito-
riche non celala scarsa cono-
scenza divantaggi e contribu-
tiin palio. Inolire olirelameta
degli intervistati terme la com-
plessitadell’argomento. E’ poi
diffusa la percezione (tre im-
prenditori su cinque) di una
difficile applicabilita dei siste-
mi per l'efficienza energetica
in ambienti di lavoro. Ma an-
chetragliscetticic’& curiosita,
vogliadisaperne dipilisull’ar-
gomento: lo rivelano tre quar-
ti degli intervistati. Non solo
per un sentimento ambienta-
lista, quanto in primo luogo
per il desiderio di spendere
meno. Altissima & la percezio-
ne dell’utilitd e importanza di
ridurre i consumi.
«L’efficienza energetica
rappresenta una grande op-

ficienza energetica, questa sconosciuta

portunitaperilPaesesiainter-
mini di sostenibilita sia di
creazione di una nuova fitiera
industriale» commenta Simo-
ne Lo Nostro, responsabile
marketing, supply e vendite
corporate di Enel Energia. Il
mercato potenziale a cui gli
operatoridelsettoresirivolgo-
no & composto da circa 10,8
milioni famiglie (43 per cento)
chesisonodichiaratedisponi-
bili all'idea diun cambiamen-
to, diriqualificare casa. Le pil1
interessate sembrano essere
quelle del nord-est (48 per
cento). Mentre se si guarda a
Sud e alle Isole la media si ab-
bassa (39). Risale nel centro
Italia: quisitrovanoleimprese
dello small business pili pron-
te ad eventuali investimenti
{51 per cento). «Sapere che ci
sonomilionidifamiglie dispo-
nibiliad ascoltare consigli sul-
Iefficienza energetica e a ef-
fettuare interventi, — com-
mentaLucaDalFabbro, presi-
dente Domotecnica — rap-
presenta un segnale delle po-
tenzialitadelcomparto,chegli
installatori devono sfruttare».
Proprio questi ultimi, insieme
allegrandiaziende, sonotragli
interlocutori preferiti per ave-
re informazioni e preventivi.
Mentre i rivenditori specializ-
zatisuperanole grandisocieta
quandogliitalianidecidonodi
passare all’acquisto e all'in-
stallazione di una caldaia o di
un impianto-solare.
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- Quasi quattro intervistati su cinque (il 77%)
non sembrano intenzionati ad apportare
migliorie alla casa nell'arco di un anno
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