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Cultura

LA TERZA EDIZIONE DEGLI STATI GENERALI

di Armando Massarenti

iabbiamola qualita,labellez-

za, il patrimonio culturale. C'é

(( una grande operazione da fa-
re: quella di tutela e valorizza-

zione. Questa mattina, all'uscita dal Quirinale,
scherzando ho detto che mi avevano chiama-
toaguidareil pillimportante ministero econo-
micodiquesto Paese». Cosidicevail 22 febbra-
io scorso il neoministro dei Beni culturali Da-
rio Franceschini, aggiungendo frasi di grande
aperturarispettoallanecessitadiunsostanzio-
socoinvolgimentodapartedeiprivatinellage-
stione del patrimonio culturale pubblico.Ino-
stri lettori avranno immediatamente ricono-
sciuto, inquelle parole,unachiaraecodel mes-
saggio che avevamo lanciato due anni fa conil
Manifesto per la Costituente della cultura
(«Niente cultura, niente sviluppow, 19 febbra-
io 2012) e che abbiamo approfondito durante
le prime due edizioni degli Stati Generali della
Cultura inun dialogo serrato con le istituzioni
e le massime cariche dello Stato. Memorabile
estato,ilisnovembre 2012, il discorso del Presi-
dente della Repubblica Giorgio Napolitano,
che ha richiamato la politica alle precise re-
sponsabilita cui era venuta meno nei decenni
precedenti, definendo la cultura, dal punto di
vista dei decisori pubblici, «una scelta di fon-
dotroppoalungo trascurata».
Daallorabisognariconoscere che qualche
cosaéaccaduto, primaun po’ pitt timidamen-
te,e ora conun passo che sembra sempre pit1
deciso. Benché durantelacampagnaelettora-
le del 2013 nessun candidato premier abbia
mai neppure lontanamente evocato temi di
carattere culturale (segno che, perlapolitica,
la cultura non porta voti e dunque preferisce
guardare alla pancia piuttosto che alla testa
delPaese), non sipud nonriconoscere 'impe-
gnodel Governo Lettae del ministro Bray, so-

stanziatosi nel decreto Valore Cultura, che
harappresentato, dopo molti annididecisio-
nisporadiche e prive divisione strategica,un
tentativo di affrontare complessivamente i
temi, i problemi e le emergenze riguardanti
questo settore decisivo, relativi all'industria
culturale,allatutelae valorizzazione deibeni
culturali (e dunque a Pompei e ad altre aree
archeologiche), fino alle fondazioni liriche, a
cinema, teatro e alla digitalizzazione delle bi-
blioteche edel patrimonioartistico. Esuque-
stalineadiazione chesié mosso,con maggio-
re decisione, Dario Franceschini,conunnuo-
vo decreto, firmato dal Presidente Napolita-
no il 31 maggio scorso. Il decreto contiene
una serie di misure per il settore dei beni e
delle attivita culturali e per quello turistico.
In particolare - ed € questa la novita pil1 im-
portante - introduce un credito d'imposta,
I'«Artbonus»,del 65 percentoperle donazio-
niafavorediinterventidi manutenzione ere-
staurodibeniculturali pubblici; musei, siti ar-
cheologici e biblioteche pubblici; teatri pub-
blici e fondazioni lirico sinfoniche.
Senzadubbio sitratta diuno strumento che
potra rivelarsi decisivo, anche se necessita di
alcuni aggiustamenti e bisognera capire in
chemodoilgovernointende conferirglieffica-
cia. Si aggiunge ad altri strumenti che gia esi-
stevano. Peresempio laCartadiUrbino, il pro-
tocollod’intesa tra Soprintendenza, Stato e As-
sindustria che é stato stilato nel 1995. Gia allo-
rasiprevedevaunaformulasnellanellagestio-
nedegliinterventideiprivatinellatutelae va-
lorizzazione del patrimonio. LaSoprintenden-
zadetiene l'onere di indicare gli interventi, gli

Franceschini. «I beni culturali: il pitt importante ministero
economico di questo Paese». Decisivi per tornare a crescere

Nell’Art Bonus il patto
tra pubblico e privato

A Romaisi discutera su come renderlo efficace e operativo
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industriali e i privati mantengono il diritto di
rendere visibile 'intervento conmodalitacon-
cordate conlaSoprintendenza. Unmodello fa-
cilecheperononsiédiffuso capillarmente co-
me invece cisiaspettavaallora. Perché?

In questo momento, con i nuovi strumenti
a disposizione, servono accordi solidi (deve
essere chiara I'identita di chi coordina gliin-
terventi e lo Stato deve assumere un ruolo
forte) e leggeriallo stesso tempo, capacicioé
di liberare I'impresa da impicci burocratici
inutili e fastidiosi. Solidita e leggerezzaimpli-
cano entrambe lanecessita diripristinare un
clima di fiducia e sono i due pianisu cui puo
avvenire un concreto avvicinamento tra in-
dustria e arte. «La complementarita pubbli-
co/privato,-dicevailnostro Manifesto - che
implica una forte apertura all'intervento dei

I5 punti del "Manifesto "

@ Una costituente per la cultura.

Un’azione assolutamente necessaria perché
senza culturanon ¢’ésviluppo. Dove per
“cultura” deve intendersi una concezione
allargata cheimplichi educazione, istruzione,
ricerca scientifica, conoscenza. E per
"sviluppo" non una nozione meramente
economicistica, ma la capacita di valorizzarei
saperi, di guidare ilcambiamento.

@ Strategie dilungo periodo.

Sevogliamo davveroritornare a crescere
dobhiamo pensare a un’ottica di medio-lungo
periodo. La culturaelaricercainnescano
l'innovazione, creando occupazione e
producendo progresso e sviluppo. Questotema
devetornarealcentrodell’azione di tuttoil
governoed & unacondizione assolutamente
necessaria per il futuro dei giovani: chi pensa
alla crescita senza ricerca, senzacultura, senza
innovazione, ipotizza per lorounfuturo da
consumatori disaccupati, e inasprisce uno
scontro generazionale senza vie d’uscita.

© Cooperazione trai ministeri.

Strategia e scelte operative per lo sviluppo
della cultura devono essere condivise dal
ministro dei Beni Culturali con quello dello
Sviluppo, del Welfare, della Istruzione e
ricerca, degli Esteri e con il Presidente del
Consiglio. Eil Ministero dei Beni Culturali
e del paesaggio dovrebbe agire in stretta
coordinazione con quelli dell’Ambiente e
del Turismo.

@ L’arteascuola e la cultura scientifica.
L'azione pubblica deve contribuire aradicarea
tuttiilivelli educativi, dalle elementari
all’'universita, lo studio dell’arte e della storia,
nondisgiunto dallaformazione diuna
mentalita scientifica e antidogmatica, per
rendereigiovaniicustodidel nostro
patrimonio, e per poter fare inmodo che essine
traggano alimento per la creativita del futuro,
formando nel contempoi giovani ad una
cultura del merito, che deve attraversare tutte
lefasieducative.

© Merito, complementarieta
pubblico-privato, sgravi ed equita fiscale.

La complementarita pubblico/privato deve
divenire cultura diffusa e non presentarsi solo
inepisodiisolati. Pud nascere solosenon &
pensata come sostitutiva dell'intervento
pubblico, mafondata sulla condivisione con le
imprese eisingoli cittadini del valore pubblico
della cultura. E per creare le condizioni per una
reale complementarita trainvestimento
pubblico eintervento dei privati non devono
mancare provvedimenti legislativi asostegno
diquest’ultimo attraverso un sistema
disgravifiscali.

privati nella gestione del patrimonio pubbli-
co, deve divenire cultura diffusa e non pre-
sentarsi solo in episodi isolati. Pud nascere
solosenon é pensata come sostitutiva dell'in-
tervento pubblico, ma fondata sulla condivi-
sione con le imprese e i singoli cittadini del
valore pubblico della culturax.

Gli Stati Generali della Cultura, giovedi
prossimo, alla loro terza edizione, vedran-
nolapartecipazione, traglialtri, di due mini-
stridecisivi: lo stesso Franceschini e il mini-
stro dell’'Universita e della Ricerca Stefania
Giannini. Sara un’occasione per provare a
stringere, con la massima concretezza, un
patto duraturo, scevro da ideologismi, tra
tutti i soggetti necessari alla rinascita cultu-
rale del nostro Paese.
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