039- 118- 080

Consigio Regionale dello Campania

Sezione: POLITICA ESTERA

la Repubblica
Dir. Resp.: Ezio Mauro
Tiratura: 458.614 Diffusione: 381.915 Lettori: 2.835.000

Edizione del: 14/06/14
Estratto da pag.: 25
Foglio: 1/2

LA STORIA

L'inventore
dell’auto elettrica
regala il brevetto
almondo

DAL NOSTRO CORRISPONDENTE
FEDERICO RAMPINI

NEW YORK

sLA, 'auto elettrica, re-

| gala i suoi brevetti. Di-
chiara guerra al regime
“proprietario” dell'innova-
zione. Vuole che tutti possa-

no beneficiare delle proprie
tecnologie. E da un contribu-

to alle iniziative contro l'in-
quinamento di Obama.
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L’ambiente
‘[ autoelettrica
appartieneatutt”

Teslaregalaibrevetti

Decisionestorica dell’azienda californiana
“Cosi contribuiremo a ridurre le emissioni”

DALNOSTRO CORRISPONDENTE
FEDERICO RAMPINI

NEW YORK. E un ritorno alle origini della Sili-
con Valley: quella che ebbe un’anima liber-
tariaeanti-capitalista. Tesla,l'autoelettrica,
regala i suoi brevetti. Dichiara guerra al re-
gime “proprietario” dell'innovazione. Vuole
che tutti possano beneficiare delle proprie
tecnologie. E al tempo stesso daun contribu-
toalleiniziative control'inquinamentodiBa-
rack Obama. L’annuncio lo da il suo fondato-
re e chiefexecutive, l'imprenditore Elon Mu-
sk: «Da oggi non faremo piti causa a chi copia
le nostre auto e usala nostra tecnologia.Ino-
stri segreti diventano disponibili per tutti».
Rivela di avere gia avviato colloqui con la
Bmw, la quale confermail suointeresse. Mu-
sk non & nuovo alle iniziative clamorose: tra
lesuesocietac'élaSpaceXchelavorapercon-
to della Nasa, ed oltre alle missioni spaziali
piu tradizionali ha dei progetti per “coloniz-
zare Marte”. Mal'annuncio cheriguarda Te-
sla non & soltanto un‘abile operazione d'im-
magine erelazioni pubbliche. Dietro c’é una

strategia perfettamente razionale, che Mu-
skspiegaconchiarezza: «Crediamochesiala
Tesla, sialealtre case automobilistiche, siail
mondointero, abbiamodaguadagnaredalla
rapida evoluzione di una piattaforma comu-
ne».EunalezionecheriportaalleoriginidiIn-
ternetedialtrerivoluzionitecnologiche:l'af-
fermarsi di standard tecnici universali e di
un'infrastruttura unica, accessibile a tutti,
furonotrale chiavi del successo. Musk & mos-
soanche daunaspintaideale, haspessodet-
to che il successo dell’auto elettrica lo inte-
ressa piu del profitto della sua singola azien-
da.Inrealtaleduecosesonostrettamentele-
gate. Piu si diffondono le vetture elettriche,
pil sara conveniente investire nelle struttu-
re di distribuzione della corrente sul territo-
rio; cid asuavoltarendera meno costosiepil
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convenienti questi modelli. La creazione di
un mercato di massa fara scendere i costi di
produzione della stessa Tesla, che finora re-
sta uno status symbol abbastanza esclusivo.
L’anno scorso la Tesla, con sede a Palo Alto
nella Silicon Valley, ha venduto solo 22.500
auto. Il modello di base costa 71.000 dollari,
nonproprioun prezzoalla portataditutti. Pia
ingenerale Musk sié dettoinsoddisfatto per
levenditediautoelettrichediognimarca(ne
produce una anche la General Motors, la
Volt) che rappresentano solo 1'1% del mer-
cato.Questononhaimpeditoche Wall Street
s'innamorasse della piccola azienda califor-
niana raddoppiando la sua capitalizzazione
diBorsanegliultimi 12 mesi (oggivale 25 mi-
liardi). Gli investitori sono convinti che il
gioiellino abbia un futuro, anche se per ades-
soil suo mercato prevalente restano i giova-
ni milionari della Silicon valley, felici di gira-
resuqueste spider ultra-sportive ad emissio-
ni zero. Traifan dell’azienda c’'é anche Oba-
ma che piu volte I'ha additata come un mo-
dello per un’economia post-carbonica. Musk

1%

ILMERCATO

Le auto elettriche
sonosolo!' per
cento del mercato
delle automobili.
Qltre a Tesla, anche
General Motors ne
produce una

22.500

LEVENDITE

Nel 2013 Tesla ha
venduto 22.500
automobili elettriche.
Ilmodello base
prodottodalla casa
diPalo Alto costa
71miladollari

35.000

LAVERSIONE LOW COST
Tesla hain cantiere

la produzione diuna
versione low cost
diautoelettrica. Al
costodi35mila dollari
si avvicinera al prezzo
delleautodimassa

25mid

ILVALORE
Lapiccolaazienda
californiana oggivale
25 miliardi:negli
ultimi 12 mesi ha
raddoppiato la sua
capitalizzazione di
Borsa

ha in cantiere una versione piu popolare che
dovrebbe costare 35.000dollari, pit vicinaai
prezzi di listino delle auto di massa. Per que-
sto gli giova una diffusione delle sue tecnolo-
gie. Traiprogetti del chiefexecutive c’¢ una
grande fabbrica di batterie, battezzata Gi-
gafactory: se potesse fornire anche altre ca-
se automobilistiche i costi di produzione
scenderebbero grazie alle economie di scala.
Lo stessovale per le stazioni Supercharging,
cioe i distributori di corrente elettrica a pa-
gamento dove ci si puo fermare a ricaricare
le batterie; anche qui & evidente che una
maggiore diffusione di auto elettriche ren-
derebbemenocostosigliinvestimentiperin-
stallare questa nuova rete distributiva su
strade e autostrade. Proprio di questo Musk
haparlatoconiverticidella Bmw. La casa te-
desca conferma, col suo portavoce Kenn
Sparks: «Le nostre due aziende sono forte-
menteimpegnate per il successo della mobi-
lita elettrica; abbiamo discusso come raffor-
zarne lo sviluppo su scala internazionale».
L’annuncio di Musk ha un valore pittgenera-

le. E una sfida contro quell’involuzione della
Silicon Valley che negli ultimi anni ha ingi-
gantitoilruolodegliufficilegali,leguerreper
accaparrarsi brevetti, i processi miliardari
tra i big dell'economia digitale. «Se un'a-
zienda si basa troppo sui brevetti — accusa
Musk —vuol dire che ha smesso di essere in-
novativa, o non inventa abbastanza veloce-
mente. La veracreativita innova cosirapida-
mente da rendere subito obsoleti i brevetti
precedenti». C'é un precedente antico, nel-
I'industriadell’auto: 1a General Motors ebbe
un comportamento altrettanto “altruistico”
negli anni Settanta quando decise di mette-
readisposizione di tuttiiconcorrentila mar-
mitta catalitica. Il successo fu notevole, cosi
comelericadute positive nelridurrelosmog.

Pit si diffonderanno queste vetture
pil sara conveniente investire
nelle strutture di distribuzione
della corrente sul territorio

L’ANNUNCIO
Nellafotograndeun‘autoelettrica
della Tesla. Sopra, il fondatore e ceo
Elon Musk, chehaannunciatoche
rendera pubblicii brevetti
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