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Lussoeciboitaliano
cosirnasceaNew York

Il World Trade Center

Inuovispazi commerciali attirano marchidi prestigio

Eataly aprira unasecondasede a Manhattan

DAL NOSTRO CORRISPONDENTE
FEDERICORAMPINI

NEW YORK. Il World Trade Cen-
terrinasce e si aggiunge anche
una nuova vocazione: sara
shopping mall di lusso, per ca-
valcare la ripresa dei consumi
americani nell’epicentro delle
duecrisipitgravi. E'occasione
incuiEataly “raddoppia” aNew
York, oltre a espandersi su Chi-
cago, Los Angeles e Phila-
delphia. E costringe i cugini
francesi a correre ai ripari “in-
ventandosi” unemulochetenti
dirisollevarelesortidel madein
France. Il tempiodel ciboitalia-
no a New York, dopoil successo
della sua prima sede nel cuore
di mid-Manhattan (dirimpetto
al grattacielo Flatiron), & pron-
toaconquistare anchelapunta
Sud dell'isola. 11 secondo Ea-
taly, 4000 metri quadri, sirivol-
gera alla clientela che lavora
nell’area di Wall Street, decine
di migliaia tra dipendenti di
banche, Borsa, assicurazioni,
studilegali. Oscar Farinettiéar-
rivatoperlafirmadel contratto
e annuncia staseraa New York
il “raddoppio” in

Diventa I'icona della
capacita dirisollevarsi
dopol'l1settembre
2001 eil crac del 2008

un’area-simbolo
della Grande Mela:
a poca distanza da
Ground Zero e dal
memoriale per le
vittime dell’11 set-
tembre.

I1 World Trade
Center e un'icona
della capacita di ri-
nascere e risolle-
varsi, di cui i
newyorchesi van-
nofieri.Apochime-
tri da 1i, due crisi
storiche hanno
avutoilloroepicen-
tro: l'attacco
terroristi-
co del 2001,
poiil crac siste-
mico della finan-
zanel 2008. 1 Wtc e
anche una gigantesca
operazione commerciale
all'insegna della riscossa
economicaUsa.Eatalynonel'u-
nico marchio prestigioso ad
avere firmato il contratto di lo-
cazione per i nuovi spazi com-
merciali al piano terra del
World Trade Center 4. Secondo
le anticipazioni del New York

Post, la societa Westfield
Group, che ha l'esclusiva delle
locazioni commerciali al World
Trade Center (Wtc), ha anche
convinto Apple, Canali, Hugo
Boss, Mont Blanc, Breitling e
Varvatos. In dirittura d'arrivo
cisarebberoanche Armani, Tif-
fany’s e Tom Ford. 1 Wtc diven-
teracosiun’areadashoppingdi
gran lusso, un’alternativa agli
indirizzitradizionalisullaQuin-
ta Avenue o sulla Madison.
Westfield hainvestito 1,4 mi-
liardi di dollari per garantirsi
tutti gli spazi commerciali del
pianterreno. Una volta riempi-
te le caselle, la data dell'inau-
gurazione dovrebbe essere nel-
I'estate del 2015. E in corso an-
che una guerra tra colossi della
speculazione immobiliare. Di
fronte al Wtc 4, sulla West
Street, un concorrente di West-
field cercadiattirare grandino-
mi del lusso offrendo affitti
“scontati”. I1 concorrente &
Brookfield Place e la sua azione
di disturbo genera un curioso
“gemello” nel campo enoga-
stronomico. Di fronte Eataly,
arrivera Le District, tentativo
francesediriprodurrelaformu-

ladiFarinetti:ungrandespazio

dedicato all’alimentazione ma-
de in France. I media newyor-
chesi da tempo sottolineavano
I’'assenza di una “risposta tran-
salpina” a Eataly.

Dietro questa gigantesca
operazione urbanistica e im-
mobiliare, un intero quartiere
ridefinisce la propria identita.

Wall Street cambia pelle sco
prendosi anche una nuova vo-
cazione abitativa. I fitti nella
punta Sud di Manhattan sono
meno esosi che nel Village, a
Chelsea, onell’'Upper Easte Up-
per West. Uno degli spazi stu-
diati per attirare il consumato-
re e chiamato Oculus, sorta di
mega-aquarioconuncoperchio
mobile e trasparente. Li attor-
no e poi nel grande corridoio di
transito per i passeggeri della
metropolitana e della ferrovia
Path, un Gotha del lusso globa-
le preparalo sbarco. Dai ciocco-
latini belgi Godiva all'intimo di
Victoria's Secret, dalle scarpe
ClarkagliorologiInvicta. Aipia-
ni alti, negli uffici, & pronto un
altro genere di sbarco: alcuni
gruppi multimediali, primo fra
tutti Condé Nast, abbandona-
no l'area di Times Square per
venire vicino a Wall Street.
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New World Trade Center

E il nuovo complesso sorto
sul sito delle precedenti Torri Gemelle
distrutte I'1 1 settembre 2001

o One World Trade Center

Noto anche come Freedom Tower
(Torre della Liberta), & il grattacielo centrale

dal 64° al 69° piano

il China Center realizzato
da Vantone Industrial
con base a Pechino

dal 20° piano al 44°
I'area occupata

dalla casa editrice
Condé Nast

che pubblica Vogue,
The New Yorker

e Vanity Fair

e Torre Due

& caratterizzata dal tetto
a forma di diamante

e Torre Tre

Al piano terra
Armani

o Torre Quattro

Al piano terra
Eataly
Negozio di Tom Ford

o Torre Cinque
Si erge dove sorgeva
il Deutsche Bank Building

o Torre Sette

Oculus
E il grande hub ferroviario
progettato dall'architetto
catalano Calatrava, qui
si troveranno uffici
1 di Apple, Canali, Hugo Boss,
1 John Varvatos,
Mont Blanc e Breitling

East-West Concourse

Un sottopassaggio

dove apriranno: Godiva,
Starbucks, Havaianas, Clark,
Tumi, Mac e Victoria's Secret
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