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Rapporto Symbela. Una galassia formata da quasi 460mila aziende pari al 7,5% delle attivita economiche italiane

Dalle Pmi culturaliil 5,4% del Pil

Gagliardi (Unioncamere): «Servono veri strumenti di politica industriale»

Giovanna Mancini
MILANO

wam Chi Pavrebbe mai detto, an-

che solo qualche annofa, chesipo-
tesse parlare dipolitiche industria-
li facendo riferimento al mondo
della cultura. Eppure, trale eredita
di questa crisi che attanaglial'eco-
nomiadell'Ttalia, '€ anche unnuo-
vo modo di guardare a quel patri-
monio di arte, storia e creativita
delnostro Paese che non é rappre-
sentato soltanto dai beni culturali
tradizionalmente intesi, ma anche
daunamiriade diimprese manifat-
turiere che realizzano ed esporta-
no prodotti frutto della creativita
e della progettualita, contribuen-
doadiffondere 'immagine del ma-
deinItaly nelmondo.

Una galassia di quasi 46omila
aziende nel2012, parial 7,5% del to-
tale delle attivita economiche na-
zionali, fotografato nel terzo rap-
porto «Io sono culturay, realizza-
to da Unioncamere e Fondazione
Symbolaincollaborazione conRe-
gione Marche e Istituto europeo
di design di Milano. Il rapporto
metteinevidenzasoprattuttoladi-
namicita di queste realta che, in
controtendenzarispettoal datona-
zionale, nel 2012 sono aumentate
del 3,3%+ "spetto all’anno prece-
dente e hanno contribuito al Pilita-

| liano con un valore aggiunto di
75,5 miliardi di euro (il 5,4% del to-
tale), dando lavoro a quasi 1,4 mi-

| lionidipersone. Leregionipittvita-
li si confermano quelle del Nord-
Ovest, con in testa la Lombardia,

‘ mentre la provincia con pilt indu-
strie & quella diFirenze.

«l perdurare della crisi ha co-

‘ stretto tutti noi a ripensare il mo-
dello economico e produttivo -

‘ spiega Claudio Gagliardi, segreta-

| rio generale di Unioncamere -
spingendo verso nuovi sistemi
che mettano al centro la qualita
dellavita». Questo nuovomodello
si fonda su tre cardini: ambiente,
cultura e sostenibilita. E mette in-
i sieme al patrimonio storico-artisti-
| co (musei, monumenti ecc.) e

all'industria culturale tradizionale
(cinema, teatri, radio-tv...) anche
quelleimprese cosiddette «creati-
ve» che - dall’architettura al desi-
gn, dalla moda alla comunicazio-

ne, allagrafica-stanno dimostran-

dogrande dinamismo e competiti-
vita sui mercati globali, grazie alla
capacita di coniugare innovazio-
netecnologicaetradizioneartigia-
na. Il valore dei prodotti esportati
dalsistema culturale & infattisalda-
mente in crescita dal 2009 a oggi,
con un saldo positivo anche della
bilancia commerciale, che nel 2012
ha raggiunto i 22,7 miliardi, secon-

LASPINTA

Ilvalore delle esportazioni
éin costante crescita, grazie
ai prodotti delle imprese
creative, che contribuiscono

dosoloaquellodellafilieramecca-
nica (53,9 miliardi) e davanti alla
metallurgia (13 miliardi). 1 siste-
maproduttivo culturale siaggiudi-
cacosinel 2012 il quarto postofrai
comparti industriali italiani in ter-
mini di export, con un valore che
superaizgmiliardi (il10% deltota-
leitaliano).lltrend positivo ¢ daat-
tribuire quasi totalmente ai manu-
fattidelleindustrie creative, in par-
ticolare design e stile, che nel 2012
hanno esportato beni per un valo-
re di oltre 36 miliardi (+3,8 rispetto
al 2011), contribuendo per il 9,3%
allexport nazionale.

«Con questo rapporto - precisa
Gagliardi- dimostriamo chelacul-
tura non solo da da mangiare, ma
creainoltrelavoro, miglioraiservi-
zi e la qualita della vita e produce
innovazioney. Se si considerano
infattinonsololeimprese cultura-
liinsensostretto, matuttalafiliera
che esse alimentano (turismo,
commercio, trasporti, comunica-
zione, ecc.), il valore aggiunto del
comparto sale al 15,3% dell’econo-

mianazionale, con un effetto mol-
tiplicatore pari a 1,7. Tradotto in
termini concreti, ogni euroinvesti-
to in cultura ne attiva 1,7 sul resto
dell’economia. In particolare, ¢ il
turismo il settore che pilt ne trae
beneficio: secondo le stime di
Unioncamere,laspesaturisticaat-
tivata dall'industria culturale &
quantificabilein26,4 miliardidieu-
ro, ovvero il 36,5% del totale della
spesa turistica 2012. In questo sen-
S0, un’occasione importante per
valorizzare questo rapporto vir-
tuoso sara Expo 2015, come ha ri-
cordato il sottosegretario alla ma-
nifestazione, Maurizio Martina:
«Questo evento deve diventare
unaleva per elaborare nuove stra-
tegie di sviluppo industriale sul
medio e lungo periodo, che veda-
noal centro proprio questielemen-
tidicreativita, sostenibilita e quali-
tadellavita».

Ovviamente non tutto il com-
partosimuove e funzionaallo stes-
so modo e con lo stesso dinami-
smo. L'indagine Symbola-Union-
camere ha anche lo scopo di capi-
re quali pezzi della filiera dimo-

strano le maggiori potenzialita di

crescita e su quali ha senso scom-
mettere. In modo da orientare
nonsolole scelte e gli investimen-
tideiprivati, maancheleistituzio-
ni che, aggiunge Gagliardi, «do-
vrebberoattivare strumentidipo-
litica industriale vera e propria,
che ad esempio sostengano i gio-
vaniad avviare nuovesocieta, o fa-
voriscanolacreazionediretidiim-
presa, per superare il limite dimen-
sionale che molto spesso penaliz-
za queste realta». Bisogna inoltre
rafforzareil legame traquestotes-
suto imprenditoriale e il mondo
della ricerca e della formazione.
«Perché questa filiera - conclude
Claudio Gagliardi - & profonda-
mente legata ai territori e alle loro
tradizioni e peculiarita. E unafilie-
ra che non delocalizza, ma espor-
ta, creando lavoro in Italia e per i
nostrigiovani».
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Un patrimonio da valorizzare

IL PESO DELLA CULTURA IN CRESCITA
Valore aggiunto del settore cultura in ciascuna macroarea Andamento della bilancia

Dati in milioni di euro e incidenza percentuale . commerciale per le imprese culturali

I Nuimers occupati in nighiats italiane dopo lo scoppio della crisi
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