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Dall’economia alla societa verde. Senza investimenti non ci sono né produzione né distribuzione della ricchezza

La sfida della green economy

Un approccio neokeynesiano per una nuova idea di sviluppo

di Aldo Bonomi

er ripartire c’e bisogno di
Pun‘iniezione di robustez-
za: non "pannicelli caldi"
mamotorichesviluppinounaca-
pacita di spinta tale da far com-
piere un salto di qualita al siste-
ma. E' la ripresa degli investi-
menti il motore da rimettere in
moto: senza investimenti niente
produzione, innovazione, accu-
mulazione odistribuzione diric-
chezza. Cio dipendera non solo
dallariorganizzazione dei fatto-
ristrettamente economiciquan-
to soprattutto dalla capacita di
quellacheio chiamo "macropoli-
tica" di costruire visioni e pro-
grammi per il futuro che rico-
struiscanolatelalaceratadellafi-
ducia. Capaci cioe di disegnare
sentierinuovidisviluppo aparti-
re da un'idea di crisi che ne co-
glie soprattutto gli aspettidime-
tamorfosisociale, culturale e am-
bientale. Gli animal spirits im-
prenditoriali possono tornare a
funzionare solo dentro una nuo-
vavisione diprogresso e svilup-
pocheabbiaal centrol'accoppia-
tagovernance e sostenibilita.
Con tutte le cautele del caso
penso che programma e visione
possano essere sintetizzati
dall'idea, seppur vaga, di "green
economy". Concetto ormai pre-
cocemente abusato e spesso uti-
lizzato come scatola semantica
buona per tutti i contenuti e gli
usi. Che tuttavia puod assumere
significatipiti concreti e innova-
tivise associato all'idea di green
society, ovvero all'idea che un
nuovo ciclo di sviluppo econo-
mico all'insegna della sostenibi-
lita potra innescarsi solo se sara
I'esito di nuovi rapporti sociali e
nuova governance pubblica.

LA GREEN SOCIETY

Un nuovo ciclo di sviluppo
economico all'insegna della
sostenibilita si inneschera
solo dal mix nuovi rapporti
sociali/governance pubblica

Green economy & concetto che
non appartiene all'ambientali-
smo classico. Riguarda invece
l'ideacheil capitalismo incorpo-
ri il limite ambientale nel suo
processo di accumulazione. Ne
facciamotore di un nuovo ciclo.
E un discorso che riguardail te-
ma della sobrieta dei consumi e
di una strategia keynesiana di
nuoviinvestimenti.L'ideadigre-
en economy va quantomeno si-
tuatanelle condizionirealidel ci-
clo attuale. Perché a ben vedere
ne possiamo identificare alme-
notre versioni, consignificatied
esiti politici opposti traloro: an-
zitutto green economy € un con-
cetto che sul piano delle econo-
mie mondiali & stato spesso de-
clinato come grande bolla finan-
ziaria, come finanziarizzazione
delle commodities alimentari e
dell'accaparramento delle terre
agricole in Africa e in America
Latinaper produrre biogas oppu-
re altri tipi di combustibili alter-
nativial petrolio in via di esauri-
mento. Una green economy fat-
tadiunaristretta élite composta
di dodici transnazionali che da
sole monopolizzano il mercato
mondiale delle commodities e
ne "fanno" la potenza del con-
trollosuidestini delle popolazio-
ni. Al polo opposto esiste anche
unasecondadeclinazione digre-
en economy, legata allidea di
unadiversitadei modellidi capi-
talismo e, nel caso dell'Ttalia, alla
radice territoriale e localistica
delnostro apparato produttivo.
Una green economy territo-
riale,dunque, che in parte stagia
crescendo come esito didue pro-
cessi evolutivi. Da una parte co-
me evoluzione del capitalismo
molecolare, come adattamento
delle economie produttive di
piccola e media impresa sul lato
della maggiore efficienza ener-

getica, della compatibilita am-
bientale delle produzioni, di una
innovazione leggera dei proces-
siproduttivie del designdeipro-
dotti. Dall’altra, come evoluzio-
nediunatendenzaalvivere "bor-
ghigiano", la propensione a una
migliore qualita localistica della
vitadaparte di ampi segmenti di
ceto medio riflessivo, portatore
di un’evoluzione postmateriali-
stadeglistilidivitae diconsumo
che fadabase sociale e culturale
afenomenologie come Slow Fo-
od, Eataly, reti e accademie del
gusto proliferate sul territorio,
ecc. Un fenomeno a cavallo tra
economia e rappresentazione
sociale che sostiene filiere pro-
duttive e nel medesimo tempo
ha sbocchi di tipo partecipativo
importanti, che alimenta conce-
zioni democratiche che stanno
al confine tra green economy e
ideologia della "decrescita feli-
ce". Inmezzo tra finanza e terri-
torio si colloca una visione della
green economy neokeynesiana
e che, per quanto mi riguarda,
rappresentalaverasfidasesiin-
tendericostruire unaidea disvi-
luppo. Essa suggerisce la neces-
sita di spingere in avanti la fron-
tieradelladiscontinuitatecnolo-
gica, per esempio sul piano della
questione energetica. Per farlo
occorrono infrastrutture e poli
che abbiano lamassad'urto ade-
guata. E chiaro che tutto cio si-
gnificaripensare ilruolo del pub-
blico fuori sia dai vecchi schemi
dell'Tri che dalle retoriche neoli-
beriste. Un ruolo che vadeclina-
toacavallo tracentro e periferia
del sistema. Occorre continuare
a guardare al difficile costruirsi
di un'altra coscienza del mondo
cheperorasirappresentaneidif-
ficili, asprie stanchiincontriglo-
bali, se sileggonoidocumentiuf-
ficiali, di Kyoto, Copenaghen,

Rio de Janeiro. Un neokeynesi-
smo che dovrebbe tuttavia ave-
re come punto centrale non tan-
tol’accentramento quanto la ca-
pacita dei territori, poli d'eccel-
lenza,le nostre piattaforme terri-
toriali,di fungere dafertilizzato-
ri del nuovo ciclo economico ri-
spetto alle economie territoriali.
Questa ¢ la sfida vera che atten-
deicavalieriche fecerole impre-
se del made in Italy. E la nostra
Tennessee Valley.

E fatta da una riconversione
possibile quantomeno di una
parte consistente del tessuto
produttivo diffuso di sei milioni
di capitalisti molecolari trainati
da quattromila medie imprese
leader. Tutti impegnati nello
sforzo epocale del produrre
merci altre con altri motori di
energia per altri consumi. Uno
sforzo immane che ridisegna il
paesaggio che verra, con meno
capannoni e pit colline di Solo-
meo, dal nome del borgo umbro
dove Brunello Cucinelli harico-
struito una comunita-paese di
produttori, piti chilometro zero
in agricoltura, piti Eataly per
commercializzare il made in
Italy dei territorie pit TerraMa-
dre per un vivere di sobrieta.
Quando parlo di green eco-
nomy che deve essere green so-
ciety e greengovernance sosten-
go che la cornice di una grande
politicaindustriale dovraconte-
nere anche l'eterotopia pratica-
bile di un patto tra composizio-
ne sociale terziaria capace dira-
gionare di soft economy, di svi-
luppo sostenibile, di innovazio-
ne tecnologica, di economia
dell'esperienza, disobriet, disa-
periformali contaminaticonisa-
peri contestuali dell'artigiania,
diesteticadellamerce, contami-
nando I'impresa.

bonomi@aaster.it
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GREEN ITALY

Possiamo battere la crisi? Non
sara facile, ma larisposta é si. Se
sapremo guardare |'Italia con
l'affetto e la curiosita necessaria
cogliereinostritalenti. "Green
Italy" racconta danord a sud
storie diun‘alleanzatraimprese
ecomunita, ambiente e nuovi
modi di vivere che possono
traghettarciverso un paese pill
desiderabile e competitivo.
Dove la green economy sposa le
vocazioni nazionali, tiene
insieme le tradizionicon
|'elettronica e la meccanicadi
precisione. Punta su qualita,
ricerca e conoscenza per
produrre un'economia piu
sostenibile e innovativa. Edito
daChiarelettere "Green Italty" &
l'ultimo lavoro di Ermete
Realacci.

i MEMO - Grandi magazzini

i culturali

¢ Unmagazine formatotabloid per
© raccontare lavita culturaleinItalia, :
: collaborazione con l'assessorato

presentarei principali eventi
culturali nel mondo, ma soprattutto

: perapprofondire cosa simuovea

Roma e Milanoattraverso la
collaborazione attiva dei rispettivi
Comuni. Distribuitoin 80 mila
copiein200 luoghidella cultura,

¢ tralibrerie, musei, teatri,
auditeriumenonsolo. Uno

strumento perindagare sul

i rapportotrailuoghi,leimprese

pubblichee private eiloro

¢ investimenti culturali. Propriole
i citta, infatti, sono le grandi

fabbriche culturali del presente, i
grandi magazzini culturali su cui
sperimentare nuovi linguaggi,

i nuovisaperi, nuove forme di
i creativita. Edito da Mediaformat.

10 SONO CULTURA
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10 SONO CULTURA - L'Italia di
qualita e bellezza sfida la crisi

i Realizzato dalla Fondazione

Symbola e da Unioncamere,in

alla Cultura della Regione

¢ Marche, il rapporto analizza ed
: evidenziail pesochelaculturae
¢ l'insieme delle attivita collegate

hanno per la qualita della nostra
vita, nella produzione della

. nostraricchezzaenella

i promozione del made in Italy.

i Conrisultatiche dimostrano

¢ comelaculturasiaunfattore

¢ strategicoetrainante peril

: Paese,capacediaiutarela

i ripresaeda coltivare. Presentato
i loscorso martediaRoma, il

| rapportosara discussoa

i Macerata, giovedi 4 luglio,

i nell'ambito del Festival della Soft
i Economy.

[INEVIDENZA

IL CAPITALISMO
IN-FINITO

IL CAPITALISMO IN-FINITO
Un’indagine sui territori della crisi
per scoprire cosa ne sara del
sistema capitalistico italiano. Cio
cherestaecio che sara del
capitalismo (finito o in-finito che
sia) nell'Italia della crisi: dalla
Torino postfordista ai porti della
Liguria, da Milano al Veneto del
modello delNordest, dall’Italiadi
mezzofinoal Sud, un'indagine sul
declinoesulle risorse del nostro
Paese. Di Aldo Bonomi per Einaudi
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