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Dall’Oriente la spinta al design italiano

Le imprese: rilanciare la domanda interna - Istat: compravendite di immobili giti del 23% nel 2012

Michela Finizio
Giovanna Mancini

w L’effetto & qualcosa di pitt
di quello che lascerebbe una
grande sbornia collettiva. Cer-
to, passata la sferzata di energia
datadal Salone del mobile di Mi-
lano, restano da affrontare gli
stessi problemi di una settima-
na fa. Ma la vitalita e I'interesse
per il design italiano respirati
durante la fiera - che ha portato
a Rho 324mila visitatori di cui
286milaaddettiailavori-infon-
dono speranza ed entusiasmo
tra gli imprenditori di un setto-
rechevale18,1 miliardie dalavo-
ro azi4mila persone, mache nel
2012 ha registrato un calo del
10,5% nella produzione dovuto
in gran parte alla forte contra-
zione dei consumi interni

(-20%). Del resto ad acquistare
mobili & soprattutto chi mette
su casa, e 'andamento delle
compravendite immobiliari (co-
me ha confermato ieri I'Istat) &
inlinea conil trend negativo del
Paese, senzatroppi margini diri-
presa. La abitazioni scambiate
sono scese del23,1% nel terzotri-
mestre 2012 e non bastano le ri-
strutturazioni (in crescita del
35% negliultimi cinque anni, da-
to Ance) arisollevare gli acqui-
stidimobili e complementid’ar-
redo. Potrebbe aiutare, come
chiesto pitvolte dagliimprendi-
toridel settore, estendere all’ar-
redogliincentivifiscaliperle ri-
strutturazioni, o ridurre I'Iva al
4%.Ma al momento ogni appel-
lo alla politica cade del vuoto.
Se dunque l'industria italiana
dell’arredo si salva solo grazie
all'export, non puo che incorag-
giarel'affluenzaal Salone diope-
ratoristranieri, salitial 689 del-
le presenze, contro il 639 di due
anni fa (P'ultima edizione conle

Biennali Euroluce e Salone Uffi-
cio,che avevaavuto 321mila visi-
tatori in tutto) e il 64% dello
scorso anno. «Non abbiamo an-
corail dettaglio sui singoli Paesi
dei 160 rappresentati in Fiera -
precisa il direttore generale di
Cosmit Marco Sabetta - in ogni
casorussieucrainisiconferma-
no tra i maggiori estimatori dei
marchiitaliani. Inoltre abbiamo
riscontrato un crescente afflus-
sodibuyer asiatici,non solo dal-
laCinama anche da India, Filip-
pine e Giappone». Moltigli arri-
vi anche dal Sud America, dal
Canada e dagli Stati Uniti. Un
dato interessante ¢ stata la pre-
senza dibuyer africani. «Abbia-
mo visto molti russi - conferma
Stefano Bordone, presidente
Kundalini- mentre cisembrasi-
ano diminuiti i tedeschi. In ogni
caso abbiamo avuto un bel ri-
scontro del lavoro fatto». An-
che Roberto Moroso, a.d.
dell’azienda friulana di design,
si dice soddisfatto: « Tanti stra-

nieri, ma anche gli italiani non
sono mancati. Non dobbiamo
parlare di crisi, ma di un merca-
to che & cambiato. Noi dobbia-
mo lavorare per accontentare
questo nuovo mercatoy.

Gli effetti del Salone si sono
sentitiin tuttalacitta, come con-
fermano le aziende non presen-
tiin Fiera, da B&B Italia a Veni-
ni o De Padova, che hanno regi-
strato una grande affluenza nei
loro showroom. La design week
si conferma I'evento pit impor-
tante per Milano, capace di ge-
nerare un indotto di 204 milioni
dieuro,increscitadel 5% rispet-
to all’anno scorso. Tutte esauri-
te le location del Fuorisalone,
con1.126 eventinei quartieri del
design. Buon riscontro per i i
musei civiciapertigratuitamen-
te grazie alla collaborazione tra
Comune e Cosmit: mentre nei
sette giorni precedenti si erano
registrate 26 mila presenze, du-
rante la design week gli accessi
sono stati 84mila.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

Ritaglio

stampa ad uso esclusivo

del destinatario, non

riproducibile.




Data 16-04-2013
ORI g £
Foglio 2 f 2
Ilbarometro dell’export
Valoriin milioni di euro; anno 2012 e variazione % su 2011
... Francia Stati Uniti ‘ ,,,,,,,,,,,,, Austria
(-3,3%) (+15,9%) (+0,1%)
Germania Svizzera ‘ ______________ Emirati Arabi Uniti
(-5,2%) (+3,4%) (+12,1%)
Cina
Regno Unito @ ,,,,,,,,,,,,,,,,, Spagna 170
(+5,7%) (18,9%) (-0,2%)
Giappone
116
11,8%
Russia @ ,,,,,,,,,,,,,,,, Belgio b Fal 5
(+9,0%) ‘
Brasile
36

(+24,6%)

| Fonte: Federlegno-Arredo

Ritaglio stampa

ad wuso esclusivo

del destinatario,

non riproducibile.




