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Marketing urbano. Dieci anni di programmi mai realizzati

Burocrazia, ricorsi e politica

I concorsi restano sulla carta

Paola Pierotti

ROMA

DaRivadel GardaaReggio
Calabria il sentiero & pieno di
concorsi di architettura asse-
gnati e rimasti sulla carta. Pro-
gettiutiliper i} marketing urba-
no ma, a distanza di anni, mai
diventati piani e progetti con~
creti. Concorsi falliti per man-
cata strategia di fattibilit, per
P'assenza di una concertazione
tra i soggetti coinvolti, per la
burocrazia che rallenta le pro-
cedure e periricorsi.

A Roma & rimasto in un cata-
logo il concorso per il Policlini-
co Umberto 1, vinto da Arup e
Group6 nel 2009. I motivi?
Mancate scelte condivise tra
Regione, Universita e Azienda
sanitaria e un vincolo della So-
printendenza (segnalato dopo
Taggindicazione del concorso)
contro la demolizione di alcuni
fabbricati. A Rivadel Garda, sei
anni dopo la gara, il progetto
dellaustriaco Coop Himme(l)

blau riparte forse ora: nel frat-
tempo sono ‘cambiate regia,
area di progetto e budget. Dal
nuovo centro termale di San
Pellegrino Terme alla nuova
stazione AvdiBolognaiproget-
ticongelatidopoaggiudicazio-
ne dei concorsi sono privati e
pubblici. Progetti pagati centi-
naia di migliaia di euro finiti al
massimo sui pannelli delle mo-
stre (per dettagli si veda J'ulti-
mo numero del settimanale
«Progettie Concorsi»).
L’elenco delle "bad practice"
italiane conta ben tre progetti
firmati da David Chipperfield,
direttore della prossima Bien-
nale di Architettura di Venezia.
L’architetto britannico in autun-
no inaugurera a Milano un mu-
seo ma restano sulla carta altri

tresuoiprogetti, frutto dialtret-.

tanti concorsi; quello per’Arse-

‘nale di Verona, 'ampliamento

del cimitero di Venezia e il pia-
noper larigenerazione del com-
plesso ospedaliero-universita-

rio di Santa Chiara a Pisa.

Se solo si contassero i concorsi’
aggiudicatilungoil waterfront ita-
liano i flop sono decine: solo in Li-
guriaésullacartail progettodi Va-
doLigure, laPiazzadel Mediterra-

. neo.di Genova vinta nel 2000 da

Un Studio e lamaxi-operazione di
LaSpezia. Lo stessovale peril mu-
seo di Cagliari e fermo per ora an-
che il lungomare di Reggio Cala-
bria, entrambi firmatidaZaha Ha-
did. Inutilii tre concorsiperil wa-
terfront di Ostia a Roma, dove il
Comune sta promuovendo ora il
rilancio del waterfront bypassan-
do completamente quelliniziati-

va. Ancorasenzaunafinel'iterper .
il Porto Monumentale di Napoli
cheinsette annidallaggiudicazio-
nehadovutofareiconticonricor-
sie controricorsi da parte dei pro-
gettisti, conle difficilirelazionitra
gli stakeholders, con un vincolo
ex post della Soprintendenza, con
laliquidazione dellasocieth (Nau-
‘sicaa) costituita per questo scopo.
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Progetti al palo

In alto il rendering del nuovo
Poticlinico Umberto I di Roma,
frutto di un concorso aggiudicato
nel 2009 a Arup e Groupb,
congelato per una mancata
concertazione tra gh stakeholders
e un vincolo della Soprintendenza
{dopo il concorso). A sinistra il
nuovo concept della Fiera di Riva
del Garda: a sei anni dal concorso &
cambiata la regia, larea di
progetto e il budget
dell'operazione firmata dal team
dellaustriaco Coop Himme(Dblau
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